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ANTECEDENTES

Durante la temporada de lluvia, la ciudad de Santo Domingo enfrenta
un fendmeno ya recurrente y hasta mortal para algunos: las fuertes
inundaciones.

Aunqgue diversos factores contribuyen a esta problematica, uno de los
mas determinantes es la inadecuada gestion de residuos soélidos por
parte de la ciudadania. La basura mal desechada se acumula en las
calles y contenes, obstruyendo el sistema de drenaje y provocando
iInundaciones que tardan extensas horas en drenar.

A pesar de la recurrencia v la gravedad de este problema, no
se ha logrado elevar la conciencia ciudadana para adoptar
mejores habitos en el manejo adecuado de sus residuos
solidos y prevenir desastres futuros.

gAN TO Am
I ®MNG«




RETO

Esta iniciativa debe proponer un concepto
vy ser o suficientemente poderoso para
generar un cambio tanto en la generacion

actual como en las futuras.

Desarrollar una iniciativa de comunicacion

memorable que inspire a la ciudadania a
adoptar los habitos adecuados en el manejo

vy desecho de sus residuos solidos.
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AUDIENCIA A IMPACTAR (1/2)

LOS MICRO-ACCIONISTAS

e Alta conciencia sobre temas de medio ambiente y
sostenibilidad.

e Se sienten responsables del impacto ambiental, pero su
accionar esta limitado por la conveniencia.

e La motivacion existe, pero falta consistencia en sus habitos.

e Posiblemente participan en iniciativas ambientales de
manera esporadica.

e Apovyan causas sociales en redes sociales y conversaciones
entre amigos, pero no estan dispuestos a asumir una
postura radical.
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AUDIENCIA A IMPACTAR (2/2)

LOS RESISTENTES

e Entienden gque los problemas ambientales
estan exagerados y no son su prioridad de
atencion.

e Desechan basura sin considerar las
consecuencias.

e Son reacios a cambiar sus habitos.

e No piensan en las consecuencias a largo
plazo.

e Se guejan insaciablemente del gobierno y su

ineficiencia.

[A__
I//157/]




PROBLEMA

La comunicacion con objetivos sociales a
menudo pasa desapercibida porque no
logra conectar con la audiencia de una

forma impactante que motive una accion.




INSIGHT

No le tienen fe.
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oblema no es la flecha, es el indio.

6 likes Reply Seetranslation

3 Animales, bestias, im.beciles, es lo que somos
en este pais. Ni un gramo de verguenza o
conciencia tenemos g

3 likes Reply See translation

‘Bien lo decia el psiquiatra aquel...este es un
pais de gente B.R.U.T.A!I

2 likes Reply See transiation




TONO

Retador.
Provocativo.
Directo.

Esperanzador.

PROPUESTA
DE VALOR

Cada uno debe
asumir su cuota de
responsabilidad
dentro del ciclo de
gestion de desechos.
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INCLUIR ESTE MENSAJE
EN SU PROPUESTA:
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“SD, TE QUIERO LIMPIO”
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REQUISITOS PARA

PARTICIPANTES

Se puede participar de manera individual o hasta
grupos de 4.

Costo de inscripcion de propuesta es de USD$50.

Solo se puede participar con una (1) inscripcion
pOr concursante o grupo.

Solo podran participar personas de 18 a 25 anos
(inclusive), que residan en Republica Dominicana.

Ser estudiante o graduado de Comunicacion,
Publicidad y carreras afines.

NO es requisito, ser empleado de una compafnia o
agencia publicitaria para participar.

REQUISITOS DE

PROPUESTA

Inscripcion en la pagina del Festival: Inscripcion.

Fecha limite de entrega: 20 de septiembre de
2024.

Incluir el mensaje “SD, TE QUIERO LIMPIO”

Video obligatorio explicando la campana,
desde el insight, la “Big Idea” vy la
conceptualizacion de la misma (maximo 3
minutos, formato .mp4).

Opcional:

e Arte/Imagenes: hasta 3.
e Audio: 1 audio (maximo 2 minutos, formato .mp3).
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https://www.adecc.com.do/premioslavara

REGLAMENTO

e Con la inscripcion en la plataforma “Formulario y Declaracion de Autorizacion” los equipos manifiestan que estan de acuerdo con
todos los términos de participacion.

e | Os trabajos o propuestas finales presentadas no podran ser compartidos en ningun canal, red o medio de comunicacion o
exhibidos sin previa autorizacion de los organizadores del Festival.

e Ninguno de los participantes podra divulgar informacion, contenido o la presentacion que haya sometido al Festival. Esta
informacion se considera confidencial y es parte de los organizadores del Festival.

e Todos los participantes autorizan a difundir sus nombres, imagenes y material inscrito sin limite de tiempo, espacio geografico, ni
medios, sin derecho a recibir compensacion alguna en medios locales e internacionales.

e |La propuesta ganadora sera obsequiada a la dependencia publica o privada sin fines de lucro al que impacte la propuesta a fin de
que puedan implementar la misma.

e Jurado puede descalificar por conducta inapropiada, tales como plagio, comportamiento no ético o profesional, y violaciéon de las
reglas del concurso.

e En caso de faltar a cualguiera de estas clausulas o a las bases del concurso, el participante sera descalificado de manera
iInmediata sin derecho a apelacion.
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